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Tema 6. La Estrategia de Comercializacion

6.1. Definicion/es
6.2. Contenidos
5.3. Seleccion y Priorizacion de Productos

(Bibliog.: Chias, J.; Cap. 2)
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6.1. Definicidon/es

- Decenas de definiciones: Empresariales, Econdmicas, Politicas, Militares,...
- Basicamente: Serie de acciones encaminadas a un fin.
- Campo Semantico:

a. Gestion delo N0 0bVIO en un sistema de tiempo

b. Formulacion por anticipado de una forma de conducir las acciones para
alcanzar unos objetivos
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5.2. Contenidos

Lo que queremos tener

Lo que vamos a promover

VISiON: Dpefinicion de la imagen deseada

Posicionamiento: identidad y Diferenciacién

- Productos
- PUblicos Objetivos
- Objetivos Cuantitativos

- Propésitos (Objetivos Cualitativos)

— Definicidon del mensaje
global a comunicar
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